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PROGRAMA DE DISCIPLINA

CURSO ANO LETIVO
COMUNICACAO SOCIAL - PUBLICIDADE 0015.2

E PROPAGANDA

CODIGO DISCIPLINA

PUB040 TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO -

TCC
CARGA HORARIA SEMESTRE DE OFERTA
288H 8°

EMENTA

Elaboragéo e realizagao do trabalho de conclusao de curso em Publicidade e Propaganda.
Apresentado tanto na forma de monografia quanto na forma de projeto experimental.

OBJETIVOS

» Possibilitar ao aluno a analise, o planejamento e desenvolvimento de uma campanha
publicitaria para um cliente (pessoa juridica), atuante no mercado local, a fim de alcancgar
objetivos pré-estabelecidos em um contexto mercadoldgico.

* Proporcionar ao aluno a oportunidade de utilizagéo do referencial teérico e préatico das
disciplinas estudadas durante o curso, na implementagéao do planejamento de campanha.
» Familiariza-lo com as exigéncias metodoldgicas da elaboragdo de um trabalho de

iniciagao cientifica ou mercadologica.

PERFIL DO EGRESSO

O curso de Comunicag¢do Social com habilitagcdo em Publicidade e Propaganda da FAT,
objetiva formar profissionais com capacidade de gestdo, empreendedores, preparados
para exercer fungbes de assessoramento, chefia, gerenciamento, direcdo de pesquisa e
planejamento no ambito da Publicidade e Propaganda. Esses profissionais devem ter

conhecimento cientifico, técnico, artistico e estético necessarios para a compreensao dos




fenbmenos da comunicagcao no sentido de propor solugdes a partir do dominio desses

conhecimentos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Resumo da situagéo do mercado onde a empresa atua, seus produtos e servigos; Analise
comparativa da concorréncia;Definicao dos problemas e oportunidades;Determinacdo dos
objetivos de comunicagdo;Posicionamento do produto ou servigo frente ao
mercado;Definicdo e descri¢cao do publico-alvo;A¢des de comunicagao propostas;Plano de
midia;Estratégia criativa;Elaboragao de pecas publicitarias e promocionais; Cronograma de
aplicacao do planejamento de campanha.

METODOLOGIA

Auxilio no desenvolvimento de metas do trabalho, bem como avaliacdo do andamento do
mesmo, recomendando as estratégias, bibliografia e caminhos adequados para a obtengao
dos resultados pré-estabelecidos.

AVALIACAO

A Média Final do projeto consiste na média das notas estabelecidas na Banca
Examinadora Final, tendo a equipe que obter média 7,0 (sete) para ser aprovada.
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